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População: 10,4 milhões

Moeda: Euro

PIB (valor 2021): 216 mil milhões USD

PIB per capita (2021): 20.256 USD

Taxa de crescimento do PIB (2021): 8,1% 

Taxa de desemprego (2021): 17%

Taxa de Inflação (2021): 0,6%

Importações (valor 2020): 56 mil milhões USD

Principais produtos importados (2020 %): Combustíveis Minerais (19,9%),

Produtos Químicos (17,3%), Máquinas e Aparelhos (14,4%), Produtos Agrícolas

(8,3%) e Metais Comuns (7,1%).

Principais fornecedores (2020 %): Alemanha (11,9%), Itália (8,3%), China (7,7%),

Países Baixos (6,1%) e a Rússia (6,0%).

Exportações (valor 2020): 35 mil milhões USD

Principais produtos exportados (2020 %): Combustíveis Minerais (21,9%),

Produtos Químicos (14,0%), Produtos Agrícolas (12,5%), Metais Comuns (11,4%) e

Máquinas e Aparelhos (9,4%).

Principais clientes (%): Itália (10,5%), Alemanha (7,7%), Chipre (6,0%), França

(5,8%) e Bulgária (4,8%).

Principais cidades e centros de negócio: Atenas (4 milhões), Salónica (1,1

milhão), Patra (215 mil), Herakleion (175 mil), Larissa (165 mil)

Mercado de mais de 30 milhões de consumidores (incluindo turistas)

A GRÉCIA EM NÚMEROS
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CONTEXTO MUNDIAL PIB 2020 PIB 2021 PIB 2022

1º EUA 20 893 750 22 939 580 24 796 080

2º China 14 866 740 16 862 980 18 463 130

3º Japão 5 045 100 5 383 68 5 735 340

4º Alemanha 3 843 340 4 230 170 4 557 350

5º Reino Unido 2 709 680 3 108 420 3 442 210

….

53º Grécia 188,684 216,384 222,77

CONTEXTO EUROPEU PIB 2020 PIB 2021 PIB 2022

1º Alemanha 3 843 340 4 230 170 4 557 350

2º França 2 624 420 2 940 430 3 140 030

3º Italia 1 884 940 2 120 230 2 272 270

4º Espanha 1 280 460 1 439 960 1 570 910

5º Países Baixos 913 134 1 007 560 1 070 750

…

20º Grécia 188,684 216,384 222,77

53ª economia mundial (PIB nominal de 
216,3 mil milhões de USD, em 2021), 

Importante plataforma para outros 
mercados da região dos Balcãs, do 

Sudeste da Europa e do Médio Oriente

A ECONOMIA DA GRÉCIA NO CONTEXTO MUNDIAL E EUROPEU
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PREVISÕES MACROECONÓMICAS

O PIB recuperou 7,9%, em 2021, e prevê-se que estabilize nos 3,5%, em 2022
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RANKINGS INTERNACIONAIS
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INVESTIMENTO DIRETO ESTRANGEIRO

Aumento impressionante IDE em 2021: +72,3% (4,8 mil milhões de euros)

Principais países fontes de IDE: Suiça, Chipre, Alemanha, França, Holanda, China, 
Luxemburgo, EUA, Canadá e Reino Unido

Principais setores de investimento: setor primário 3%, setor secundário 13%, serviços 71% e 
outros 13%
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RELAÇÕES COMERCIAIS PORTUGAL-GRÉCIA
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RELAÇÕES COMERCIAIS PORTUGAL-GRÉCIA

A Grécia foi o 36º 
cliente das exportações 

portuguesas em 2021

No período 2017-2021  
regista um crescimento 
médio anual das 
exportações de 10,3%
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RELAÇÕES COMERCIAIS PORTUGAL - GRÉCIA
PRINCIPAIS GRUPOS DE PRODUTOS
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RELAÇÕES COMERCIAIS PORTUGAL - GRÉCIA
PRINCIPAIS PRODUTOS
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ANÁLISE SWOT DO MERCADO GREGO

PONTOS FORTES
 Estreitamento do relacionamento bilateral;

 Oportunidades pelo relancamento da ecomia 

grega;
 Reconhecimento da expertise de Portugal;

 Tendência de viragem para fornecedores europeus;

 Abertura a empresas internacionalizadas;

 Grande capital de simpatia para com Portugal;
 Ambiente empreendedor em melhoria continua.

PONTOS FRACOS
 Indústria pouco diversificada e grande dependência da 

economia grega do setor dos serviços e do turismo;

 Acesso difícil a financiamento empresarial;
 Burocracia e quadro legal complexo;

 Falta de transparência em alguns setores da atividade 

económica;

 Fraca notoriedade dos produtos portugueses;
 Poucas visitas de empresários portugueses ao mercado 

grego.

OPORTUNIDADES
 Localização estratégica da Grécia, enquanto 

plataforma e ponte de negócios para os mercados 

do Sudeste Europeu e do Médio Oriente;
 Em pleno crescimento setores da maior 

importância para a oferta portuguesa: hotelaria, 

construção, economia digital, energia, mobilidade 

elétrica, e-commerce;
 PRR e QREN asseguram sustentabilidade da 

economia e projetos de investimento em vários 

setores da economia (indústria transformadora, 

transição verde e digital). 

DIFICULDADES
 Situação ainda débil da economia;

 Consumidor selectivo e atraído por marcas 

internacionalmente reconhecidas, assim como pelo “Made in 
…” (com preferência pelo Made in Italy);

 Situação financeira difícil de muitas das empresas locais;

 Desconhecimento das potencialidades da oferta portuguesa;

 Transporte de mercadorias (custos e frequência);
 Concorrência de países terceiros;

 Forte peso e influência de empresas multinacionais e grupos 

empresariais alemães, franceses, britânicos, italianos, norte-

americanos e chineses. 
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CULTURA DE NEGÓCIOS

 Grande simpatia por Portugal, com referências frequentes ao progresso económico, à 
história, cultura, gastronomia e ao futebol português;

 Apreciação pelo envolvimento da Embaixada/Delegação da AICEP no agendamento de 
reuniões, enquanto canal que acrescenta valor e confiança;

 Abertura ao contacto direto e físico;
 Encontros, regra geral, num ambiente pouco formal e bastante confortável que facilita a 

criação de um clima de proximidade;
 Tratamento das pessoas pelo nome e não pelo apelido;
 Bem preparados para as reuniões;
 Melhoria no lado da pontualidade;
 Apesar do horário de trabalho seguido, os empresários costumam de convidar os seus 

clientes estrangeiros a almoços ou jantares;
 Atividade económica reduzida em agosto e nas semanas próximas do Natal/Ano Novo e 

da Páscoa Ortodoxa;
 No início de um relacionamento comercial, os empresários gregos procuram pequenas 

encomendas, muitas vezes inferiores às quantidades reduzidas praticadas pelas indústrias 
portuguesas. 
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A AICEP NO MERCADO GREGO

• Ações promocionais

• Reuniões virtuais com 

empresas (AICEP REDE 

Online)

• Apoio ao mercado a empresas 

e Associações

• Participação em feiras

• Missões empresariais a 

Portugal

• Campanhas digitais

• Lançamento de conta 

LinkedIn da Delegação
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MADE IN PORTUGAL naturally - Grécia

Uma iniciativa única e original que consiste na 

decoração da Residência oficial de Portugal em 

Atenas com peças de elevada qualidade, 

estética e elegância de 24 indústrias nacionais. 

Foram organizados até agora seis eventos de 

promoção da oferta nacional com convidados 

profissionais gregos da fileira casa, da 

hotelaria, da arquitetura e dos media. 
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MADE IN PORTUGAL naturally - Grécia
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ATIVIDADE 2021
 Missão empresarial à Grécia de empresas portuguesas do cluster Mar/Economia 

Azul;

 Participação de Portugal (idD e AED) na exposição de defesa DEFEA 2021;

 Missão empresarial à Grécia de empresas do cluster Defesa por ocasião da DEFEA 

2021;

 Participação de Portugal (Embaixada/AICEP) na Feira Internacional de Salónica;

 Missão de importadores gregos à Guimarães Home Fashion Week;

 Missão de importadores gregos à Modtissimo;

 Prova de vinhos portugueses na Residência oficial de Portugal em Atenas;

 Participação de Portugal (Embaixada/AICEP) na Philoxenia – International Tourism 

Exhibition;

 Participação de Portugal (APIMA/AICEP) na XENIA – International Hotel Equipment 

Exhibition.
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INICIATIVAS DA 
DELEGAÇÃO EM 
ATENAS

ATIVIDADE 2022

 Missão a Portugal de importador da fileira casa;

 Missão a Portugal de importador de materiais de construção;

 Almoços de trabalho com jornalistas gregos;

 Promoção e divulgação da UN Ocean Conference e organização de Blue Talks;

 Apresentação do destino Portugal a operadores de turismo da Grécia em eventos na 

Residência oficial de Portugal em Atenas e em hotel em Salónica;

 Missão empresarial grega à Guimarães Home Fashion Week;

 Participação de empresas portuguesas na POSIDONIA 2022, a principal feira à escala mundial 

da marinha mercante;

 Missão empresarial grega à Portugal Home Week e participação de oradores gregos na 

conferência paralela;

 Promoção de Portugal como país de moda sustentável: apresentação da coleção dos alunos 

da escola de estilistas Athens Fashion Club, feita a partir de tecidos reciclados de dez 

indústrias portuguesas, na Modtissimo de setembro e a seguir em Atenas, em catwalk na 

Residência oficial de Portugal e na Athens Xclusive Designers Week;

 Participação na exposição PHILOXENIA 2022 – International Tourism Exhibition;

 Organização de uma prova de “pastéis de nata” em pastelaria de Salónica.
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laurent.armaos@portugalglobal.pt 
LAURENT ARMAOS

portugalglobal.pt 

PORTUGAL GLOBAL
Obrigado 


